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Doctor en Ciencias de la Informacion y profesor de Reputacion corporativa y Etica de la
publicidad en Centro Universitario Villanueva.

Trabaja en el Centro Universitario Villanueva (adscrito a la Universidad Complutense), donde
imparte las asignaturas Reputacién Corporativa y Etica de la Publicidad. Sus lineas de
investigacidn estan relacionadas con la gestidén de intangibles. Actualmente, su interés principal
es la dimensién social de la marca.

Colabora en el grupo de investigacion "Gestidn de las marcas y procesos de la comunicacién”
(UCM) y en el Seminario Permanente de la Catedra de Etica Econémica y Empresarial
(ICADE). Asimismo, trabaja en Ranking Intelligence Network, observatorio de rankings
reputacionales para la asesoria y consultoria en torno al estudio de las variables y mediciones
de los principales indices de referencia que analizan la reputacién corporativa.

Fuera de lo académico, gestiona la presencia de diferentes empresas en la red. Ha trabajado
para agencias y anunciantes del sector financiero, gran consumo y sanitario. Es licenciado en
Publicidad y RRPP (Universidad San Pablo-CEU) y Periodismo (Universidad Carlos lll).




