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Las Jornadas Branding Days vuelven a la Universidad Complutense los proximos 17y 18
de marzo.
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Branding Days es el primer simposio académico que analiza las ultimas tendencias en
branding en el entorno empresarial.]

Este afo la tematica central versa sobre la

Co-Creacion de Marcas

. Durante dos dias, los asistentes podran escuchar las ultimas tendencias sobre branding y la
repercusién de una verdadera conversacidon con sus publicos. El objetivo:

comprender como hoy en dia a las marcas las define uno mismo.

Branding Days tiene una premisa basica: desde la Universidad es imprescindible formar a las
nuevas generaciones en esta area con gran demanda y proyeccidon en el mercado laboral. Las
Jornadas Branding Days en la Universidad Complutense, celebran su cuarta edicién y se
centran en las CO-CREACION DE MARCA. Son unas jornadas que buscan anualmente
acercar esta apasionante disciplina a estudiantes y profesorado de la Facultad de Ciencias de
la Informacion y ser un espacio de encuentro entre la practica profesional y la Universidad.

Este afo asistirdn empresas de diferentes sectores para explicar cdmo el usuario es capaz de
influir en el desarrollo de las marcas: Interbrand, PwC, Google, Fon, Santander, Brand
Union, Alegro 234, Ecovidrio, Villafafie & Asociados, Venta Privee o Sprinfield, entre
otras, comentaran qué estan haciendo para adaptarse y evolucionar continuamente.

Branding Days es una iniciativa impulsada por la Facultad de Ciencias de la Informacion y el Gr
upo de Investigacion de Gestion de las Marcas y Procesos de Comunicacion.

Cuenta con la colaboracion de

Interbrand

, la multinacional de branding lider a nivel mundial, y el apoyo de

Corporate Excellence-Centre for Reputation Leadership

, laboratorio de ideas para la gestion de intangibles en las empresas.

El branding es un concepto que, aunque para muchos es desconocido, es clave en el entorno
empresarial. Su objeto de estudio es el proceso de construccidon de la marca y como a través
de la configuracién de ésta, se puede influir directamente en los hbitos del consumidor a
través de la creacion de experiencias y sensaciones unicas.

Descargate el programa y accede a toda la informacion:
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