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Abel Monfort ha obtenido la maxima calificacion en la defensa de su tesis doctoral: "Gestién de
marca en empresas con fundacion corporativa. Un anadlisis de la presencia fundacional en la
construccion de valores socialmente responsables y de RSC". La investigacion ha sido dirigida
por Nuria Villagra , profesora titular de la Facultad de Ciencias de la Informacion (UCM) y
miembro investigador de “Gestidn de las Marcas y Procesos de Comunicacion”.

LA INFORMAL

Su trabajo analiza la relacion entre marca y dimensién social de la empresa en aquellas
compafias que desarrollan una fundacién corporativa. En el transcurso de la defensa se
destacaron las posibilidades del modelo de gestién de marca propuesto y los ejes de actuacion
asumidos por los entes fundacionales en las estrategias de RSC de las empresas mas
representativas del mercado espanol.

El Tribunal estuvo presidido por Juan Benavides, director del grupo de investigacién y
catedratico de la UCM, e integrado por Jorge Clemente, vicedecano de la Facultad de Ciencias
de la Informacion (UCM); David Alameda, profesor de la Facultad de Comunicacion de la
Universidad de Salamanca; Carmen Fuente, adjunta a la direccion del area de comunicacion
del Centro Universitario Villanueva; y Ana Maria Casado, profesora de la Universidad de
Sevilla.

Abel Monfort es miembro del grupo de investigacidn y profesor de ética de la publicidad y
reputacion corporativa en el Centro Universitario Villanueva.
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